Navarra en el mundo

Oes tarea sencilla situar o
Navarra en Europayenel
mundo. Y més alinen el con-
texto actual de crisis galo-
pantes y cambios lecnolégl-
cos acelerados junto a los
efectos de la caida de los indices de natali-
dad y los consigulentes camblos demogra-
ficos. Qué decir de las transformaciones
extraordinarias en la industria, Ia digitali-
zacion. la biotecnologia v el impacto enor-
me de la Inteligencia Artificial. Resulta
complicado, por ello, eolocar a Navarra en
el mapa europeo y mundial tal como pre-
tende el I1 Plan de Accién Exterior 2025-
2028 del Gobierno de Navarra aprobado el

pasado mes de mayo o lo campafia de pro-

corece, ademis, de un dingnostico de la si-
tuacidn actual yno incluye los resultadosy
las conclusiones del plan anterior 2021-
2024. No se enticnde, igualmente, gue no
haya un vinculo permanente de diflogo
Ol nuesiras empresas punleras que man-
lienen una presencia constante en medio
munido, Esos ingenieros v ejecutivos nava-
rros que estan pateando China, India. el su-
reste asidtico, México o Estados Unidos de
empresas como Torres, Martiko, Coman-
s, Veridas, Zabala o Enhol,

Y cunndo digo que sobra prosa v falta
poesia me refiero a gue el plan y la promo-
cién de ln Marea Navarra aducen de una vi-
sion de conjunto que posicione a Navarra
en materin de cducacion. investigacion meé-

mocion de la Marca Navarra que se dica y tantos olros sectores estralé-
hizo en Madrid. I o Por eso digo que. falta poesia

D la leetura del plan eserilo con Emilio porgue el Gobierno de Navarra ca-
el lenguaje burocratico del mo- Ginehpzy  recedeunavision mas ambiciosa

mentoyde la presentacion de la
Marea Navarra uno se queda ense-
guida sin aliento porque sobra pro-
sa y falta un poco de poesia. Es de-
cir, falta una visidn real y critica de
qué quersmos ser, qué podemos
aportar realmente y, sobre todo,
falta ambicién para colocar de ver-
dad a Navarra en el mapa. Y faltd
también mucha imaginacion enla
presentacion de la Marca Navarra en Ma-
drid en un aclo soso y sin ningun tipo de
alractivo que apenas luve cobertura en
medios de comunicacion. salvo las péginas
de publirre portaje pagndas e¢n algunos pe-
riddicos. Porque todo lo que se dice puede
valer para cualquier otra regiém europea y
falta la sustancio: el qué somos v gué quere-
mos ser v cudl es, en definitiva, lo que nos
distingue de otras comunidades parn apor-
tar algo que resulte esencial, diferente, en
un mundo dominado por nuevas indus-
trins vinculadas a la 1A, la digitalizacidn,
servicios de dberseguridad, construccian
modular, vehiculos eléctricos autdnomos,
ete. ;Cuil es nuestro hecho diferencial y
nuestro principal valor agregado a un
mundeo en pleno proceso acelerado de in-
novaciones que estd allerando todo lo co-
nocldo? Comoapunta el andlists de la Insti-
tucidn Futuro, el Plan de Accion Exterior

de codmo queremos que nos vean
desde fuera y qué queremos apor-
tar & los cambios acelerados del
mundo actual. Porque resulta
esencial conocer como nos ven
desde fuera, ser consclentes que
nuestro granito de arena tiene un
sello inconfundible, guste o no, un
atractive de aleance mundial: la
pamplonada, esto es, los enciermos
que durante slete dins ven diarfamente al-
rededor de cien millones de personas en el
mundo. La Pamplonada (asi Daman a los
enclerros en México y olros paises hispa-
noamericanos) nos coloca en el mapa con
unas poderosas imégenes de extraordina-
rio valor que parece no queremos explotar
por el absurdo del tratamiento "a lo politi-
camente correcto” del momento. Ante esa
realidad debemos adoplar sin rubor un
mensaje adecuado, diferenclador y espe-
ranzador. Y también ilusionante porque
debemos transmitir a los navarros de den-
troy de fuera el orgullo de formar parte de
una therra singular que dispone de la copa-
cidad de responder con garantias a los de-
safios actuales. ¥ de atraer todo Uipo de ta-
lento para desarrollar proyectos inmovado-
resyde futuro.
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